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Les enjeux majeurs de ’agri/cenotourisme
en Occitanie

Ces enjeux sont cadrés par les schémas régionaux sur le tourisme, le développement
économique et I'alimentation

— Faire de I'Occitanie une destination agritouristique reconnue

— Mieux structurer la filiere a I'échelle régionale

’ — Développer et améliorer l'offre agritouristique répondant aux
II demandes de la clientele



Plan d’actions sur ’agri/cenotourisme régional

Actions portées par :

agi pour :
La Région ] . o
Le CRTL Les partenaires et les professionnels régionaux
Ad’Occ des secteurs agricole et touristique

Axe 2: Développement
et amélioration de
'offre

Axe 3: Accompaghement
de I'innovation

Axe 1: Gouvernance et
structuration de la filiere

Axe 4: Communication/
Promotion

Axe 5: Internationalisation
de la clientéle

Stratégie régionale de promotion
et communication sur I'cenotourisme



LaROgD?n -
Occitanie

Pyrindes - Méditerrande

Contact :

Soizic JEAN-BAPTISTE

Chargée de mission Agritourisme
soizic.jean-baptiste@laregion.fr
04 67 22 79 10




UNE STRATEGIE
CENOTOURISTIQUE
DECLINEE

PAR BASSIN VITICOLE




Occitanie Sud de France: une destination cenotourisme leader en Europe

» Fort d’un potentiel exceptionnel :
= Un des plus vieux vignobles, 1¢" vignoble mondial en superficie pour les vins d’origine,
% de la surface viticole cultivée en bio en France, une diversité sans équivalent autour de
4 grands bassins viticoles, plus d'% des labellisés Vignobles & Découvertes en France et plus
de 1 800 entreprises labellisées, des marques fortes, 1" rang des visites cenotouristiques en France...

» Conscient de quelques faiblesses :
= Pas de dénominateur commun, faible visibilité, structuration et offres tres hétérogenes, marketing et
communication peu offensif.

» Une ambition régionale forte

= Faire de I'cenotourisme une filiere d’excellence pour la région Occitanie.
=  Placer I'Occitanie comme une destination cenotouristique incontournable (en s’appuyant sur les marques

viticoles existantes).



Une stratégie : Défis et enjeux majeurs pour I'Occitanie
S’appuyer sur I'image portée par les différents bassins viticoles et leur force d’évocation pour valoriser la
destination Occitanie
Valoriser les spécificités de chacun

Coordonner les approches avec l'agritourisme et les démarches export en tant que filiere d’excellence, vitrine de
I'art de vivre et de la richesse des terroirs

Développer les territoires et la fréquentation touristique hors saison

S’appuyer sur des labels forts et reconnus, valorisants des offres structurées

Répondre aux grandes tendances d’un tourisme de sens et d’'un d’un tourisme durable et responsable
Construire un positionnement en cohérence avec les valeurs du vin et de |'Occitalité

Mettre en place une méthode de travail collaborative.



Une méthode de travail collective : concertation et co-construction
4 bassins viticoles === 4 organisations === 4 identités

ROUSSILLON :

A A ac.
A

v' Les 4 bassins ont des organisations, des visions et des priorités différentes.
v" Une maturité et une structuration hétérogénes.

» Enclencher une dynamique commune, des buts communs.

> Installer une méthode de travail qui respecte et valorise les identités et les particularités
des bassins
= Quifédere autour de la destination et d’un positionnement
= Auservice de la destination cenotouristique Occitanie Sud de France



Des valeurs partagées et en cohérence
avec les piliers de I'Occitalité

Les valeurs du vin

Rencontre — Partage — Convivialité — les Sens —
la Connaissance — la Passion — I"Hédonisme

Les valeurs de I'Occitalité

Hospitalité — Sensorialité — Convivialité — Naturalité -
Rencontre — Partage

Les 3 piliers de la destination
Occitanie Sud de France

Occitalité — Diversité — Responsabilité

@ccitanie

PARTAGER CE
QUE NOUS
SOMMES
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‘ METHODE DE TRAVAIL
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:ROUSSILLON

CO-CONSTRUCTION g
Implication des interprofessions et ADTs WWALLEIAA

4 réunions a I'automne 2020 = une réunion par bassin viticole
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Les participants :
- Les interprofessions
- Les ADTs impliqués dans la thématique (remplacés par les animateurs V&D selon les territoires)

Chaque bassin a participé :
- a définir son identité, i proposons
- avalider ses axes stratégiques,
- asuggérer un fonctionnement collectif et un plan d’actions.




LE POSITIONNEMENT DE L'OCCITANIE



LE POSITIONNEMENT CENOTOURISTIQUE DE L'OCCITANIE

- L'imaginaire Occitan
- Le renouveau est une
force

- Le combat positif

Un vignoble qui se réinvente

- Des vignerons artisans

- Des hédonistes curieux
- Des amateurs de savoir-
faire

Un cenotourisme a taille

humaine

e

De nouveaux moments
d’expériences

\

- Des Paysages et des
Marques

- Un paradis gourmand
- L'expérience Slow

Entre luxe rural et plaisirs
durables

- Des destinations
préservées et responsables
- Le rare est accessible

- Une certaine forme
d'authenticité




POSITIONNEMENT OCCITANIE

Les 3D de lI'cenotourisme
en Occitanie




THEMATIQUES NARRATIVES A DEVELOPPER

md Des paysages préservés

= Des vins qui parlent

= Des villes « Tech »

Une mosaique de Cultures

= Des terroirs sinceres

==d Une hospitalité festive

= Une conscience écologique

== Un vignoble de pointe




L'IDENTITE
DES
BASSINS
VITICOLES




BASSIN VALLEE DU RHONE




BASSIN ROUSSILLON

Un pays solaire
entre mer et
montagne

Entre France
et Espagne

Des vins de
caracteres,
Vins Doux Naturels

Un sentiment
d’appartenance
fort

ROUSSILLON



BASSIN SUD-OUEST




BASSIN LANGUEDOC

. Innovation . o

Des paysages Un pays de passion, Diversite
. o et renouveau .

rudes et doux indomptable et integre viticole des vins
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LES AXES
STRATEGIQUES




LES AXES STRATEGIQUES
RETENUS

Les micro-
voyages

L'itinérance
douce

Le tourisme de
saveurs

L'ecenotourisme
urbain

L'cenotourisme
de 4 saisons

I'événementiel




AXES STRATEGIQUES :

J Lcenotourisme urbain

v' Améliorer la mobilité ville campagne,
v’ créer des ambiances cenotouristiques dans le centre ville, générer un désir

L Lcenotourisme des 4 saisons

v' Sappuyer sur I'événementiel sportif
v’ Travailler la cible locale
v’ Travailler sur les paysages

1 LUitinérance douce

v Engager une réflexion régionale autour du vignoble a vélo (structuration de 'offre)



AXES STRATEGIQUES :

U Les Micro-Voyages

v' Identification et homogénéisation des micro-voyages existants
v' Définition les modes et supports de diffusion au niveau régional

v Déclinaison par bassin (sur des cartes)

O UEvénementiel

v" Organisation d’un calendrier événementiel

] Le Tourisme de Saveur

v ldentification de « destinations Saveurs » : Trios de marques



DECLINAISON OPERATIONNELLE
PAR BASSIN VITICOLE



ROUSSILION 15 TAiGED0

Des organisations opérationnelles par bassin viticole : en cours

v' Définition des priorités stratégiques et des objectifs par bassin
v" Co-construction de plans d’actions respectifs (4 plans d’actions)
v" Mise en place un calendrier opérationnel

Les actions engagées : un point d’étape

v" Etude sur les modeéles économiques de I'cenotourisme (ATF)
v" Workshop Destinations Vignobles
v Participation aux événements agritouristiques (Semaine de I'agriculture, Capitole Fermier,

le Pique-Nique des Qualivores,...)



Axe stratégique : le Tourisme de Saveurs : associe agritourisme & cenotourisme a la destination

La déclinaison par bassin viticole : une communication adaptée en lien avec les spécificités de chacun.

Exemple de modélisation d’un travail collectif :
Les bassins, la Chambre d’Agriculture et IRQUALIM définissent des trios en fonction d’une cible définie

1 Bassin : 1 cible client : 1 vin +  1produitagro + 1 site touristique

(une marque reconnue)

cible
nationale

ROUSS![ I..ON : cible

nationale Rivesalte = Anchois™ Perpignan
scat de Rivesaltes de Collioure




Les actions engagées : un point d’étape Axe strategique : Les micro-voyages

v' Carte déclinée par bassin viticole :

- Soit 4 cartes présentant des microcircuits Vignobles & Découvertes.
- Disponible dés juillet en téléchargement sur site web grand public du CRTL

Maquette recto verso

@ccitanie u
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DECOUVERTES Axe stratégique : Lévénementiel

VIGNOBLES &

Evenement dédié a la valorisation d’événements
oenotouristiques sur les territoires des destinations labellisées
Vignobles & Découvertes.

&

Cible : public de proximité et régions limitrophes ; s |
VIGNOBLES & DEC -'l-vﬁn‘3y_“;

~

Retour sur I'édition 2020 : E;‘iﬁﬁéﬁ,‘?ﬁé‘&%ﬁ’{;‘é’ﬁ?&& a
Retour d’expérience de la destination : 15/18 OCTOBRE 2020

Les vignobles de la Via Domitia en Languedoc

DATE 2021 : 14 - 17 oct.

o{ LANGUEDOC
% CCEUR
P L oMERAULT www.languedoc-coeur-herault.fr




POUR CONCLURE




Lcenotourisme : les intéréts communs aux deux filieres

Filiere Filiere

tourisme vin

RSE CA direct
Fidélisation Visibilité

Différenciation . Fidélisation
(Enotourisme

Rallongement des séjours Relation Client
Activité sur les quatre saisons Stratégie omnicanale
Animation et politique territoriale Recrutement clients & contacts

Dynamisation économique des territoires Travail sur la marque & appellation

Une vision partagée pour créer de la valeur agritouristique



Merci de votre attention

UNE DY
TRES FORTE
POSITIONNEMENT
CENOTOURISTIQUE DE
LOCCITANIE

AXES STRATECIQUES
STRATEGIE PAR BASSIN
PLAN D ACTIONS
RECOMMANDATIONS
AU FINAL

IMPORTANT : Utilisation formellement interdite des images illustrant ce diaporama.




